La Asociacion Nacional de Facultades y Escuelas "
de Contaduria y Administracion a través de la
Coordinacion Nacional Universidad-Empresa L §

Expo Nacional Emprendedora ANFECA
CONVOCA
al

XIV EXPO NACIONAL EMPRENDEDORA

A todas las Escuelas y Facultades afiliadas y observadoras de la Asociacion Nacional de
Facultades y Escuelas de Contaduria y Administracion (ANFECA), a participar en la XIV
Expo Nacional Emprendedora, a realizarse los dias 21 y 22 de mayo del 2020.

SEDE: Universidad Nacional Autonoma de México

Dicho evento, tiene la finalidad de motivar y reconocer el espiritu empresarial de los
participantes que presenten ideas innovadoras y la creatividad aplicada en la creacion de
nuevas empresas O en su caso, la venta de capital intelectual.

Por otro lado, también tiene el propdsito de generar un pensamiento critico, reflexivo y
proactivo en los estudiantes de licenciatura respecto de las condiciones de pobreza,
marginacion, deterioro ambiental, falta de cohesion social, entre otros que se viven en
México, la ANFECA promueve un espacio en donde se presentan proyectos de
emprendimientos social sustentables y sostenibles, orientados a mejorar las condiciones
de vida de las comunidades y sectores de la poblacion a los que se dirige.

MISION: “Ser el enlace entre la generacion y la realizacidon de proyectos creativos, a través
de la organizacién de eventos, que permitan dar a conocer las propuestas de proyectos de
negocios de los alumnos emprendedores del pais.”

VISION: “Ser un foro reconocido por incentivar y promover el espiritu emprendedor de los
estudiantes y brindar un espacio que permita en conjunto, la materializacion de sus ideas
con el acceso a la evaluacion de expertos en la materia y obtencion de capital.”



OBJETIVOS:

1) Brindar a los estudiantes la oportunidad de alcanzar un mejor desarrollo personal y
profesional, asi como un espiritu de grupo, creatividad, superacién, trabajo en
equipo y solidaridad.

2) Motivar en los alumnos la actitud emprendedora, para desarrollar habilidades
directivas, de cooperacién y para la solucién de problemas con pertinencia social.

3) Crear un espacio en el que converjan proyectos emprendedores y posibles
inversionistas u otras fuentes de financiamiento para consolidar su emprendimiento.

4) Promover la generacién de empresas con propuestas creativas, innovadoras,
sustentables, sostenibles y con pertinencia social.

BASES Y REQUISITOS DE PARTICIPACION EN EL EVENTO NACIONAL

1) Ser estudiante de las facultades y escuelas afiliadas a la ANFECA.

2) Haber obtenido en la fase regional alguno de los dos primeros lugares en su categoria
ya fuera en modalidad presencial o virtual.

3) Los alumnos y maestros asesores que participen en la etapa Regional deben ser los
mismos que participen en la etapa Nacional. Es decir, no podra haber modificaciones
de integrantes o asesores para el evento Nacional.

4) Para su inscripcién al evento nacional, deberan actualizar sus archivos en la
plataforma de Emprendedores ANFECA (http://anfecaemprende.com/)
adjuntando en formato PDF el plan de negocios, oficio de la autoridad académica e
identificacion oficial de los alumnos o egresados en su caso y la presentacion en
formato PPT a mas tardar el 30 de abril del 2020.

5) Uso de la Plataforma es de caracter obligatorio tanto en los eventos regionales

como en el Nacional. (http://anfecaemprende.com/) cualquier soporte técnico
que requieran, contactar a ma_mirandaG@hotmail.com
6) Cada equipo participante debera proponer a un maestro que colabore en la

evaluacion de los planes de negocio y que se llevara a cabo de forma virtual a
través de la plataforma. Para lo cual se hara llegar la informacion sobre su nombre
completo, numero telefénico de contacto, correo electronico y curriculum vitae. En
caso de ser aprobado por el comité técnico, no podra evaluar proyectos de la
misma Institucion que lo propone.

MODALIDADES DE PARTICIPACION.
Los equipos ganadores de los dos primeros lugares en las cinco categorias de cada

region podran participar en alguna de las siguientes modalidades,
independientemente de la modalidad que hubiera participado en la region:


http://anfecaemprende.com/
mailto:ma_mirandaG@hotmail.com

Presencial: Para lo cual se harad la exposicion presencial del plan de negocios,
exposicion fisica en stand, previo subir a la plataforma de Emprendedores ANFECA
http://anfecaemprende.com/ el archivo en formato PDF del plan de negocios, oficio
de la autoridad académica que acredita a los participantes como parte de la
institucion educativa, identificacion oficial de los alumnos, el archivo de la
presentacion con formato ppt y el acta de resultados de los equipos ganadores.

Virtual: Para la participacion en esta modalidad, se debera grabar un video que se
debera colocar en plataforma de youtube con la exposicion del plan de negocios y
exposicion del prototipo del stand de su producto/servicio, subir a la plataforma de
Emprendedores ANFECA http://anfecaemprende.com/ la liga de su video, el archivo
en formato PDF el plan de negocios, oficio de la autoridad académica que acredita
a los participantes como parte de la institucion educativa e identificacion oficial de
los alumnos, la presentacion en formato ppt y el acta de resultados de los equipos
ganadores.

DEL PROCESO DE EVALUACION.

1)

La evaluacién de los proyectos se llevara a cabo en dos fases, tanto para la
modalidad presencial como la virtual. La primera fase se realizara previo al evento
nacional, para lo cual los evaluadores designados, llevaran a cabo la evaluacion solo
del plan de negocios que ya se encuentra en la plataforma y a disposicion de los
evaluadores designados por el comité.

El complemento de la evaluacion tanto del stand y la exposicion del plan de
negocios, se efectuara los dias programados para el expo nacional, tanto de los
proyectos que participan de forma presencial como virtuales a través de la
calificacién que emitan los evaluadores asignados, generando con ello la
plataforma, la sumatoria total de las calificaciones emitidas por los evaluadores.

CONSIDERACIONES GENERALES.

1)

3)

Los ganadores de los eventos regionales del primero y segundo lugar de cada
categoria seran seleccionados de acuerdo con el puntaje obtenido,
independientemente de la modalidad de participacion (virtual o presencial).

Una vez registrado el equipo en la plataforma, ya no se va a poder realizar cambios
de los nombres de los participantes.

En la etapa nacional participaran hasta 2 proyectos en cada una de las siguientes
cinco categorias: I. Tradicional, Il. Tecnologia Intermedia, Ill. Base tecnoldgica,
IV. Proyectos de impacto social y V. Trayectoria Pyme



I. Tradicionales: Son aquellos que satisfacen las necesidades basicas de consumo de

bienes o servicios de la poblacidon en general y se caracterizan porque inician con
una inversion pequefia, con la iniciativa generalmente de un emprendedor y cuya
oferta se centra por lo regular en un mercado local y son faciles de replicar. Este
tipo de negocio surge para la generacion del autoempleo o por la motivacién de
invertir los ahorros de dinero personales en una actividad que pueda generar
ganancias. En esta clasificacion el proyecto deberd mostrar un valor agregado
relevante.

Il. Tecnologia Intermedia: Los proyectos de negocios de tecnologia intermedia son

aquellos que incorporan elementos innovadores considerando las tendencias
tecnoldgicas, se caracterizan por contar con procesos de operacidon semi
especializada o por emplear tecnologia que no se encuentra desarrollada en su
totalidad. Ejemplo: Aplicaciones Web, aplicaciones moviles, agroindustria, robdtica,
productos de belleza innovadores, arquitectura para espacios inteligentes y areas
verdes, viveros tecnificados y alimentos alternativos procesados de alto contenido
nutrimental entre otros.

lll. Base Tecnoldgica: La base tecnoldgica (BT) de una empresa es la capacidad de ésta

para mantener un flujo constante de nuevos productos o servicios para satisfacer
los cambios de demanda en el mercado, esta capacidad es fundamental para la
competitividad presente y futura, representa el conocimiento o "know how" de la
organizacion, tiene un solido eje de innovacién y hacen uso intensivo del
conocimiento cientifico y tecnoldgico. Ejemplo: Industria de agroquimicos, fabricas
de software, industria de autopartes, industria de alimentos, industria de
telecomunicaciones y telefonia movil, farmaceéuticas y electronica de consumo.

CONTENIDO DEL PLAN DE NEGOCIOS
1. Resumen ejecutivo

Debera estar elaborado por los alumnos participantes.

Debera estar elaborado por los alumnos participantes.

Debera tener una extension maxima de 5 cuartillas, contemplando lo siguiente:
Logotipo de la institucion de procedencia, nombre de los integrantes y asesor,
nombre de la categoria a participar, proyecto, y el producto a evaluar.

Y V V

» El documento se presentara con fuente Arial, tamafio 12 e interlineado de 1.5

lineas.

» Se entregara el documento en engargolado por separado del plan de negocios.

2. Plan de Negocios



El plan de Negocios serd elaborado por los estudiantes participantes. Debera
tener una extensién maxima de 50 cuartillas, incluyendo los anexos y debe
contemplar los siguientes apartados:

—_

) Hoja de presentacion.

) indice.

) Resumen Ejecutivo. (maximo 5 hojas)
) Administrativo Organizacional.

) Mercado.

) Produccién o servicios.

) Responsabilidad Social.

8) Aspectos legales

9) Finanzas

10) Anexos.

11) Fuentes bibliograficas, electronicas y hemerograficas.

~N O Ul AW N

ELEMENTOS QUE INTEGRAN EL PLAN DE NEGOCIOS

1 RESUMEN EJECUTIVO. Factibilidad, viabilidad y vulnerabilidad. Valor
agregado del proyecto, informacion principal de cada area analizada en
el plan de negocios, que permita la evaluacidon preliminar técnica,
econdmica, financiera y mercadologica del proyecto redactado en forma
concisa, clara'y no exceder de cinco paginas

2 ADMINISTRATIVO ORGANIZACIONAL

e Nombre del proyecto y descripcion de la empresa
e Mision y vision

e Objetivos Estratégicos

e Imagen Corporativa

e Ventajas Competitivas y analisis (FODA)

Estructura organizacional. Analisis y descripcion de puestos. Reclutamiento, seleccion
de personal, contratacion e induccion. Capacitacién y desarrollo de personal
Administracion de sueldos y salarios. Evaluacién del desempefio. Seguridad e higiene.

3. MERCADO
a.- Antecedentes

1. Oportunidades que dan origen al proyecto de innovacion o vinculacién,
mediante la deteccion de demandas especificas. -ldentificar las caracteristicas del
ambiente social, econdmico y tecnologico que propician la creacién de la empresa.



2. Descripcion del proyecto. - Establecer claramente las caracteristicas que
definan o individualizan con exactitud los bienes o servicios que se proponen.

3. Segmentacion del mercado. - Definirlo con criterios como: areas geograficas,
estratos socioecondmicos, canales de comercializacion, entre otros, con el objeto de
precisar el mercado que se pretende abarcar.

b.- Investigacion de mercado

1. Enlistar fuentes primarias y secundarias utilizadas para recabar la informacion.
2. Conclusiones del estudio de mercado.

c.- Estrategias de comercializacion
1. Producto y servicio. - Enlistar los bienes adecuados para el mercado.
2. Plaza y/o canales de distribucién. - Ventajas y desventajas.

3. Precio. - Establecer las politicas y las estrategias de ventas.
4, Promocién. - Definir los mecanismos que permitiran persuadir al consumidor
en el proceso de compra-venta.

5. Identificar a los principales clientes y su demanda estimada.

6. Definicion de los principales competidores. - Elaborar una matriz que permita
establecer la competitividad del proyecto propuesto con relacion a los competidores
existentes.

7. Aspectos juridicos. - Sefialar normas, registros y tramites que se deberan
cumplir; atendiendo a la legislacion y practicas vigentes en los mercados meta.

d.- Pronéstico de ventas

1. Formular una estimacion de demanda en términos de volumen. - Explicar el
procedimiento.

2. Estudio Técnico.
4. PRODUCCION O SERVICIOS
a) Produccion / Servicio

e Especificaciones (materia prima e insumos)

e Proceso de produccion (descripcion y diagrama OTIDA, para proyectos de la
categoria tradicional no aplica este punto).

e Tecnologia (equipo e instalaciones)

e Capacidad instalada, inventarios, ubicacion y disefio de planta y oficina.

e Mano de obra requerida

[ B



e Procedimiento de mejora continua
e Costo de produccion.

b) Alta tecnologia

e Especificaciones del producto (materia prima e insumos)

e Proceso de produccion (descripcion y diagrama OTIDA, para proyectos de la
categoria tradicional no aplica este punto).

e Tecnologia (equipo e instalaciones)

e Capacidad instalada, inventarios, ubicacion y disefio de planta y oficina.

e Mano de obra requerida

e Procedimiento de mejora continua

e Costo de produccion.

¢) Emprendimiento social

e Especificaciones del proyecto sustentable
e Proceso de desarrollo
¢ Indicadores de impacto econdémico-social
e Costo de produccion.

5. SUSTENTABILIDAD Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

e Programas de beneficio a la comunidad.

e Clasificacion de desperdicios y reciclaje.

e Bajo consumo de agua, luz y gas.

e Cuidado y desarrollo de una cultura ecoldgica.

6. LEGAL

e Constitucion legal.

e Tramites laborales (IMSS, INFONAVIT, AFORE, entre otros)

e Régimen Fiscal (SHCP)

e Permisos Delegacion o municipio, Proteccion Civil. Otros permisos (patentes y
marcas, anuncios, entre otros).

7. FINANZAS

1. Presupuesto de inversion. Se obtendran de las partidas de las listas de bienes y
servicios.

2. Presupuesto de ventas. Este tendra su origen en el pronostico de ventas
generado en el capitulo de mercado.

3. Presupuesto de costos y gastos. Presentar por separado presupuestos de
ingresos, costos y gastos incluyendo impuestos, los cuales serviran de base para el
calculo del punto de equilibrio.

B



4. Estado de resultados del proyecto. Sera elaborado a partir de la informacién
obtenida en los presupuestos de ingresos, de costos y gastos.

5. Capital de trabajo. Su célculo tendrd como base las politicas de: inventarios, ventas
y compras, considerando el efectivo minimo requerido para la operacion normal del
proyecto.

6. Balance pro forma. A 5 afios en base a la informacién anterior.

7. Tasa Interna de Retorno (TIR) y Valor Presente Neto (VPN). Este indicador mide
el rendimiento de la inversion total asignada al proyecto, sin distinguir si los recursos
son propios o ajenos.

Principales razones financieras. Liquidez, endeudamiento y rendimiento de capital.

8. Punto de equilibrio. Se presentara el analisis anual.

9. Flujo de efectivo. Considerar los flujos a 5 afios incluyendo el costo del
proyecto para determinar la TIR.

8. ANEXOS DEL PLAN DE NEGOCIOS

Listado de clientes potenciales, cartas de intencion de compra, encuestas aplicadas al
mercado, formatos de tramites legales realizados y por realizar, curriculo del personal,
directorio de fuentes de informacién, copias de contratos, certificados, entre otros;
copia de la papeleria de la empresa, disefio de stand y estrategias de participacién en
ferias.

9. PRESENTACION ESCRITA DEL PLAN DE NEGOCIOS

Portada, indice, cuerpo del documento, anexos, presentacién impresa (margenes,
numeracion, encabezados, pies de pagina, fuentes, entre otras). Arial 12 e interlineado
de 1.5 linea y ortografia. Se deberan los elementos del plan de negocios mencionados
en el apartado anterior, para el ejemplar que se tenga a disposicion en el stand de cada
proyecto.

PROTOTIPO
a) Prototipo de un producto

Un prototipo es el primer modelo de un producto que se fabrica antes de su
comercializacion donde se muestran las caracteristicas o especificaciones mas
relevantes en cuanto a disefio, tamafio o escala, materiales, componentes, ingredientes
si fuera el caso, presentacion y atributos de calidad deseados. El propésito de
desarrollar un prototipo es la experimentacion o prueba por parte de un grupo
determinado de evaluadores, conocedores del mercado o posibles consumidores, los



cuales tendran la tarea de comprobar si el prototipo cumple con las expectativas y
costo esperado. La fabricaciéon del prototipo no se realiza con procesos industriales
reales o sistematizados, sino con los recursos existentes, a fin de dimensionar la
infraestructura o capacidad industrial necesaria para su produccidén en volumen si se
lanzara al mercado. El prototipo es la aproximacion mas cercana al producto final por lo
tanto debe definirse cual es su propdsito y someterse a evaluacion para comparar las
diferentes versiones del mismo y mejorarlo.

Guia de evaluacion:

1. Investigacién e innovacion. Describe los principales hallazgos que dan origen al
desarrollo del prototipo, por ejemplo: pre-estudios de mercado, comparativos de
productos similares, disefios probados, tecnologia empleada, evaluaciones
anteriores y casos de estudio entre otros.

2. Definicién de los requerimientos. Determinacion de las necesidades del cliente
que deben ser cubiertas por el prototipo, esta actividad se realiza mediante
retroalimentacion constante y el resultado se plasma en una hoja de especificaciones.

3. Analisis de los requerimientos. Es un proceso iterativo cuya finalidad es
aproximar el prototipo del producto a las expectativas del cliente.

4. Diseflo y construccién. En esta fase se desarrolla el prototipo con base al
analisis de requerimientos del cliente inicial con el propdsito de cumplir las
especificaciones de los requerimientos del cliente para someterse a prueba.

5. Experimentacion y prueba. El cliente o grupo de prueba evalla el prototipo desde su
perspectiva para identificar mejoras, esta actividad se planifica y se realiza tantas veces
Ccomo sea necesario.

b) Prototipo de un servicio

El prototipo de un servicio es el primer modelo conceptual que surge de una idea
innovadora cuyos atributos buscan satisfacer una demanda muy especifica de
prestaciones que solicita el cliente u organizacién en un nicho determinado. El modelo
conceptual es la representacion grafica y textual del servicio que se pretende ofrecer,
generalmente su descripcién es cualitativa, misma que resalta los beneficios y ventajas
de contar con él, su enfoque es totalmente hacia el cliente, pero debe considerar la
capacidad fisica e intelectual necesaria para ofrecer con calidad el servicio, asi como la
habilidad gerencial para establecer relaciones ganar-ganar y generar lealtad de los
clientes.

Guia de evaluacion:



1. Investigacion. Describe los principales hallazgos que dan origen al desarrollo
del prototipo del servicio, ejemplo: estudio de la oferta local, regional o internacional,
estudio de mercado, analisis de ofertas de servicios similares, métodos o metodologias
empleadas actualmente e investigaciones sobre casos de éxito entre otros.

2. Definicién del esquema conceptual del servicio. Determinacion del modelo del
prototipo del servicio que busque cumplir las expectativas estipuladas, esta actividad se
sustenta en la investigacion de la anterior fase, con las entrevistas a clientes u
organizaciones y la experiencia del oferente. El resultado se plasma en un modelo
grafico y textual que facilite la explicacion de las prestaciones ofrecidas.

3. Analisis de los requerimientos. En esta fase se verifica si el modelo conceptual
del prototipo del servicio podra satisfacer el segmento de mercado para el cual fue
creado.

4, Disefo. Es la fase en la cual se desarrolla el documento que presenta las
caracteristicas del servicio, el mercado meta, el objetivo general del servicio, ventajas y
beneficios del mismo, asi como los diferenciadores con respecto a otros oferentes con
servicios similares.

5. Pruebas. El prototipo del servicio se prueba en situaciones reales, para esto se
establece un acuerdo con el cliente o grupo de clientes con respecto a los beneficios y
riesgos probables, el resultado servira para mejorar el modelo conceptual y acrecentara
la experiencia en el despliegue futuro del servicio.

IV. Proyectos con impacto social: Los proyectos de negocios con enfoque social
canalizan sus actividades a iniciativas que produzcan el mayor beneficio posible a
una comunidad, generalmente en relacién a su calidad de vida; los productos o
servicios ofrecidos deben impactar en alguna de las diferentes dimensiones que
conforman a la sociedad, tales como la salud, educacién seguridad o empleo. Sus
actividades estan orientadas principalmente a beneficiar a los grupos sociales mas
vulnerables. Ejemplos: Desarrollo de vivienda accesible para los sectores mas
desprotegidos de la sociedad, educacién a distancia, diversificacién de los servicios
de salud a través de caravanas, productos alimenticios de alto nivel nutricional a
bajo costo, difusion de programas de salud a zonas de alta marginacion y
generacion de talleres de productos artesanales entre otros.

Los equipos deberan registrar su proyecto solo en uno de los ejes tematicos
siguientes:

e Justicia social, desigualdades y paz

e Medio ambiente, recursos naturales y sostenibilidad
e Futuro de las empresas y espiritu emprendedor

e Innovacion social



e Tecnologiay cuarta revolucién industrial
e Salud

e Migracion

e Demografia

e Trabajo decente

Los instrumentos que se deberan ingresar en el sitio para su registro son:

e Documento: Proyecto de Emprendimiento Social, con un maximo de 35 cuartillas en
formato de Word 2010 (docx), fuente Arial 11 a espacio sencillo, paginas numeradas,
texto justificado, referencias en formato APA.

e Material de apoyo para exposicion: archivo en Power Point 2010, con un maximo de
15 diapositivas.

e Video de presentacion del equipo emprendedor o del emprendedor, del problema y
de los avances que tengan a la fecha.

e Carta de aceptacién del Coordinador Regional de Intercambio Académico.

CONTENIDO DEL PROYECTO CON IMPACTO SOCIAL

Debera contener lo siguiente (maximo 35 cuartillas):

1. indice.

2. Resumen o abstrac (maximo 300 palabras)

3. Extenso. Los elementos que debe contener son los siguientes:

3.1 Presentacion del proyecto y del equipo.

En este apartado deberan hacer una presentacion de las personas que integran el
equipo, las habilidades, competencias, recursos personales y recursos fisicos con los que
cuentan para el desarrollo del emprendimiento.

También se debera presentar la estructura empresarial que han desarrollado hasta el
momento (figura legal, marcas registradas, puestos, imagen comercial, logotipos, socios,
alianzas, etc.)

Si no se ha desarrollado esta parte se debe incluir el ideal.

También se debe justificar el proyecto con el eje tematico en el que se inscribieron.

3.2 Descripcion del problema que se resolvera con el emprendimiento.

En este apartado deberan presentar los datos mas importantes del problema que se
atacara con el proyecto y demostrar los conocimientos que tienen del problema y la
informacion cuantitativa y cualitativa que soporta la presentacion de ese problema.

3.3 Solucion.

En este apartado se debe demostrar que el emprendimiento que propone es una
solucion innovadora para el problema, que su idea es coherente con el problema y que
es una forma nueva de atacarlo.

3.4 Usuarios/Beneficiarios.

En este apartado se debe identificar al usuario, demostrar que la identificacion que hacen
es correcta y que hay una validacion por parte del usuario de la solucion que se propone
en el proyecto.

3.5 Modelo de Negocios.



Con la ayuda del Lean Canvas se debe mostrar el modelo de negocio del proyecto.
3.6 Viabilidad y factibilidad
En este apartado se debera demostrar que el proyecto cuenta con viabilidad y
factibilidad técnica, de mercado y financiera con los indicadores siguientes:
3.6.1 Estudio de Mercado
* Situacién actual de la industria o sector
* Anélisis de la oferta
* Anélisis de la demanda
« Analisis de precios
- Diagrama de comercializacion
3.6.2 Aspectos técnicos
* Especificaciones del producto o servicio
« Factibilidad legal, administrativa (permisos, licencias, NOM’s) y ambiental
» Diagrama de proceso del producto o servicio
Identificacion de maquinaria y/o equipo
* Localizacién del proyecto
« Estructura organizacional
3.6.3 Estudio financiero
* Flujos de efectivo proyectados a cinco afios
« VAN
« TIR
« Punto de equilibrio del primer afio
3.6.4 Impacto
En este apartado se deben incluir las métricas que se usaran para conocer el
impacto social, econdmico y/o ambiental que tiene el proyecto y hasta donde se
ha planteado, con informacién cuantitativa, el impacto que puede llegar a tener el
proyecto.
3.6.5 Pitch
El pitch debe ser una breve presentacion del equipo, el proyecto y el problema que
se pretende resolver. Debe tener una duracion minima de tres minutos.
Deben considerar una cortinilla de presentacion o de cierre que incluya el nombre
de la Universidad, el nombre de los integrantes del proyecto, el nombre del asesor.
3.6.6 Material de apoyo para exposicion
Se debera desarrollar en Power Point y el formato es libre.
Méaximo 15 diapositivas sin contar la diapositiva de presentacion.
Cada equipo dispondra de 15 minutos maximo (méas 3 de la reproduccion del
video) para la presentacion de su proyecto.
Habra una sesién de preguntas del publico y sugerencias de los asesores o
sinodales, al término de cada exposicion.

V. TRAYECTORIA PYME
En el caso de los proyectos en operacion, se observara la presentacion de los siguientes aspectos:



Andlisis del modelo de negocio: valoracion del modelo de negocio, andlisis del entorno
productivo, plan comercial de marketing, coherencia en el desarrollo econdmico-financiero y
perspectivas de futuro y capacidad de internacionalizacién.

Creatividad y la innovacién a procesos y productos: Grado de innovacién de los procesos
y productos, proporciona soluciones reales al mercado y posicionamiento con respecto a la
competencia.

Capacidad y liderazgo del equipo emprendedor: adecuacién de la experiencia y formacion
del equipo a las necesidades del negocio, motivacion, complementariedad, compromiso y
riesgo asumido por el equipo.

Crecimiento financiero: Estructura financiera, prevision del margen bruto, concentracion de
clientes, generacion de puestos de trabajo, tamafno y proyeccion del crecimiento de tu

negocio.

Los proyectos de negocios que se hayan sido presentados en fase regional en los
ultimos cinco afos y se encuentren en operacion; podran participar en la Expo Nacional
por seleccion de Consejo de la Coordinacion Regional. Evaluando aspectos de
crecimiento en lo administrativo-organizacional (Nimero de empleados y sucursales),
mercado (Linea de productos, segmentos de clientes, cobertura geogréfica), financiero,
fiscal y legal.

Los equipos participantes en cada categoria, deberan estar integrados por un minimo
de dos y un maximo de seis estudiantes de nivel Licenciatura, contando al menos con
el 50% de las areas econémico administrativas y el resto de los estudiantes de otros
programas educativos de la misma Institucion, mismos que deberan ser acreditados a
traves de un oficio de la autoridad e identificacion oficial de la institucion vigente al
momento de la inscripcion del proyecto, como en el registro de su participacion en las
exposiciones correspondientes. En este proceso de inscripcion y acreditacion, la
Institucion Educativa participante, serd la responsable del cumplimiento de las
disposiciones sefialadas por la convocatoria. No se permitira la participacion de equipos
que no cumplan con los requisitos.

Cada equipo participante debera contar con el apoyo de un maestro de su facultad o
escuela que funja como asesor, que sera el representante de la institucion participante y
deberd observar en todo momento los lineamientos de la convocatoria y de la
realizacion del evento.

Para la fase nacional cada coordinador regional debera dar seguimiento a los equipos
ganadores de la fase regional para que suban a la plataforma de Emprendedores
ANFECA http://anfecaemprende.com/ en formato PDF el plan de negocios, oficio de
la autoridad académica e identificacion oficial de los alumnos o egresados en su caso, la
presentacion en formato ppt y el acta de resultados de los equipos ganadores.



Cualquier duda o aclaracion contactarse via correo  electronico a
expo.emprendedores@univa.mx

La fecha limite de validacion de registro para el evento Nacional sera el 30 de abril de
2020. Después de esta fecha no se podra hacer cambios.

Se dard una mencion especial a los equipos que logren acuerdos de negocios o
financiamientos dentro de la XIV Expo Nacional Emprendedora a realizarse los dias 21y
22 de mayo del 2020.

EXHIBICION DEL PROYECTO
El stand para cada equipo participante tendra las siguientes caracteristicas:

Espacio con las siguientes medidas: 3.00 mts. de frente x 1.00 mts. de fondo
e Contacto doble con capacidad para 500 watts
e Una mesa
e Dossillas

En caso de algun requerimiento no considerando en la presente convocatoria, necesario
contactar a la institucion sede para su valoracion y en su caso aprobacién a mas tardar 09
de abril del 2020.

GENERALIDADES Y RECOMENDACIONES

Ante cualquier imprevisto en la presente convocatoria, la Coordinacion Nacional se reserva el derecho

de subsanarlo en tiempo y forma.

Se sugiere que aquellos proyectos que sean factibles cuenten con un registro de marca o patente, que

salvaguarde los derechos de los autores.

El sorteo del stand se realizara con la presencia del asesor el dia del registro al evento. Todo

lo antes mencionado sera facilitado por la instituciéon sede.

Se permitira el uso de toda clase de articulos promocionales y en digital, quedando

prohibidos aquellos que ataquen a la moral y las buenas costumbres, asi como los no

apropiados en una Institucion Educativa.

La comercializacion y degustacion de los productos queda sujeto a las restricciones y

regulaciones.



RECONOCIMIENTOS

Se otorgara reconocimiento por su participacion en la fase nacional a todos los alumnos,
asesores, evaluadores y a las instituciones participantes, elaborada por la institucion sede
del evento nacional, la cual debera estar firmada por las autoridades participantes. Tanto
en los eventos regionales como en el nacional, ademas de los reconocimientos de acuerdo
a las posibilidades de gestion de las instituciones sede o la coordinacion regional o
coordinacion nacional, podra otorgarse algin premio a los ganadores de los 3 primeros
lugares.

DATOS DE CONTACTO

Coordinacion Nacional Universidad Empresa

Mtro. Luis I. ZUfiga Bobadilla

Coordinador Nacional de Universidad Empresa ANFECA
Director Plantel Vallarta. Universidad del Valle de Atemajac

@ 01 (322) 226 1212 Ext. 3413
< luis.zuniga@univa.mx

Mtra. Bertha Beatriz Ibarria Macedo
Coordinacién de Vinculacién « Universidad del Valle de Atemajac Plantel Puerto Vallarta

@ 01 (322) 226 1212 Ext. 3404

expo.emprendedores@univa.mx
S P P @

Mtro. Jesus Guerrero Martinez
Encargado de procesos de la Coordinacién Nacional « Universidad del Valle de Atemajac Plantel Puerto
Vallarta

@ 01 (322) 226 1212 Ext. 3451

h'i jesus.guerrero@univa.mx



